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Il Madein Italy ridiseg

nalexport

PareaMeG ragglungelaFranda

Continuano a crescere le nostre esportazioni verso i paesi del Golfo e della sponda sud
del Mediterraneo, che costituiscono ormai il secondo mercato di sbocco in assoluto

di grande
discontinuita

GIOVANNI AJASSA*

C hissa se tra qualche secolo
un novello Dante provera
ad aggiornare la Divina
Commedia mille anni dopol'ori-
ginale? Se cosi fosse, tra gli indo-
vini condannati a vagare con ca-
poecollotortiall'indietro,'emu-
lodelsommo poetapotrebbetro-
varequalche economista
dei giorni nostri, reo di
aver ostinatamente per-
severato nel peccato di
divinare il futuro dell’e-
conomia in tempi di di-
scontinuita strutturali.
Come ammoniva il pre-
mio Nobel Herbert Si-
mon, la prevedibilita di
un fenomeno economi-
co dipende dall’aver os-
servato i medesimi even-
ti con una buona regola-
rita nel passato.
L'odiernacrisiglobale,
nelle sue molteplici di-
mensioni, rappresenta un uni-
cum. Difficileetrovarepreceden-
ti adeguati. Anche il confronto
con la Grande Depressione met-
teinevidenzapitidiunadiversita:
tra le altre, il fatto che quella at-
tualeelaprimacrisideitempidel-
lacomunicazione globale. Conle
sueregole, isuoilinguaggi eisuoi
tempi, il sistema globale della co-
municazione si appropria delle
informazionisullacrisiediffonde
cidchediventamateria primaper
i comportamenti e, soprattutto,

per le aspettative di centinaia di
milioni di famiglie, milioni di im-
prese e migliaia di policy makers.
Questo circuito in cui tutti noi di-
ventiamo, simultaneamente, at-
tori e spettatori della medesima
crisi rappresenta un elemento di
discontinuita che andrebbe ag-
giunto a fattori di rottura
gianoti qualil’eccesso di
finanziarizzazione delle
economie o i cambia-
menti nelle strategie e
nelle condotte delle au-
torita di policy. Una crisi
economica globale cum
comunicazioneglobaleé
qualcosa di diverso da
una crisi economica globale co-
municata con i media anche solo
dei tempi degli shock petroliferi
degli anni Settanta e Ottanta. La
comunicazione globale determi-
naun’accelerazione nettaneirit-
mi di assimilazione delle infor-
mazionisullacrisinelleaspettati-
veenelle successivereazionipra-
tiche di famiglie e imprese, conil
possibile effetto di anticipare ad
oggilarealizzazionediquantosa-
rebbe magari accaduto domanie
di spiazzare sistematicamente le
previsioni.
Seguardareavantierischiosoe
fare confronti con il passato &
ugualmente problematico, cio
chelacrisiglobale rende pitutile
& guardare intorno. Trovare ele-
menti di diversita nella reazione
diquestoodiquel paeseallacrisi.
Muoversi sull’asse della geogra-

convenzionali
per un periodo

In Libia
e Algeria
Paumento
degli scambi
@ alivelli
record

fia, pits che su quello della storia.

Unesercizioinquestadirezionee
fornito dal caso della crisi delle
esportazioni italiane, che & forte
nelle dimensioni totali, ma assu-
me aspetti diversi se analizzata a
livello di paesi e aree.
Nel2008ilvalorein eu-
ro del complesso dell’ex-
port italiano ha segnato
unacrescita zero sul dato
dell’anno precedente. La
stagnazione del totale si
componediun-1,3%del-
levenditeinGermania, di
un -2,5% verso la Francia
e diun-5% verso gli Stati
Uniti. Aimolti segni “meno” siac-
compagnano, pero, anche im-
portantisegni “pitt”. E’il casodel-
le vendite nel Mediterraneo e nei
paesi del Golfo Persico. Aggre-

gandoiventipaesichesiaffaccia-
no sulla sponda meridionale e
orientale del “mare nostrum” e
quelli del Golfo si scopre che nel
2008 le esportazioni dell’ltalia
verso quelli che potremmo chia-
mare i “MeG” sono aumentate
del 16,2%. Il peso del Me-
diterraneo e del Golfo
Persico sale nella gra-
duatoria dei nostri mer-
cati di sbocco. Nel 2008 i
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paesi MeG sono diventa-
ti il secondo cliente del-
I'export italiano a pari
merito con la Francia,
conl'11,2%deltotale delle nostre
vendite oltre frontiera. Al primo
posto,manontroppodistante,ri-
manelaGermania, acuisierivol-
to i1 12,8% delle esportazioni ita-

liane nel 2008.

Ancorapiuinteressantisonole
aperture geografiche dei datidel-
Pexport allafine del 2008. In que-
sto caso, il totale dell'export se-
gna una flessione di ben 5 punti
percentualinel confrontodicem-

bre 2008 su dicembre
2007. Dal lato dei segni
meno, spiccano il -32,3%
delleesportazioniin Spa-
gna, il -18,5% del Regno
Unito, il -12,1% della
Francia e il -7,8% delle
vendite in Germania. Dal
lato dei segni positivi c’e
la conferma della crescita delle
esportazioni italiane verso paesi
delMediterraneo edel Golfo Per-
sico con un incremento del +9%
rispetto al dicembre 2007. All'in-
terno del dato dei MegG, inoltre,
colpiscono le performance con-
giunturali dell'export italiano in
paesicomel'Algeria (+64,2%) ela
Libia (+31,2%}.

Nel 2008 le vendite italiane in
Germaniae Franciasono scesedi
1,6 miliardi di euro, mentre le
esportazioni in Algeria e Libia so-
no cresciute di 2,2 miliardi. L'Ita-
lia, come altri grandi paesi euro-
pei, dovra ancora a lungo con-
frontarsi con la crisi. Ma una let-
tura “geografica” della congiun-
turacisegnalaalcuneindicazioni
suquellichepotrannoessereivo-
lanidellanostraripresa.
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